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Раздел.1. Миссия и видение Управления туризма города Алматы
Миссия 
Обеспечение эффективного государственного управления и координации деятельности туристских, общественных организаций в целях реализации государственной политики в сфере туризма в городе Алматы.

Видение


Город Алматы -  центр делового, культурно-познавательного, горнолыжного туризма в Казахстане. Развитая конкурентоспособная туристская индустрия. 
Раздел 2. Анализ текущей ситуации и тенденции развития соответствующих отраслей (сфер) деятельности Управления туризма города Алматы (далее – Управление)

Деятельность Управления направлена на выполнение Программы по развитию перспективных направлений туристской индустрии Республики Казахстан на 2010 - 2014 годы, Программы развития города Алматы на 2011 – 2015 годы, Стратегического плана Министерства туризма и спорта Республики Казахстан на 2011-2015 годы.

Стратегическое направление 1. Создание в городе Алматы развитой индустрии по предоставлению туристских и рекреационных услуг на  международном уровне для обеспечения доходов от туристской деятельности.

Основные параметры развития регулируемой отрасли или сферы деятельности


В 2010 году в городе работало более 600 фирм, то в 2011 году рынок туристских услуг представляли 740 туристских агентств, которые сотрудничают с компаниями 80-ти зарубежных стран. Количество обслуженных посетителей возросло с 612 тыс. человек в 2010 году до 801 тыс. чел. в 2011 году, в том числе гостей из ближнего и дальнего зарубежья, большинство которых составили представители так называемого «делового туризма». 

Возросли доходы от туристской деятельности, если в 2010 году объем оказанных услуг в туристской индустрии города составил 30 млрд. 469 млн. тенге, то за 2011 год – 32 млрд. 170 млн. тенге, в том числе объем предоставленных услуг объектами размещения – 19 млрд. 131 млн. тенге (59,4%), туристскими фирмами – 12 млрд. 783 млн. тенге (39,7%) и индивидуальными предпринимателями – 256,3 млн. тенге (0,8%), что является выражением стабильного развития туризма в городе.

Наиболее привлекательными видами туризма, которые будут развиваться в регионе, являются культурно-познавательный, деловой и горнолыжный.

Анализ основных проблем
По результатам маркетинговых исследований, по литературным источникам выявлены сильные и слабые стороны для развития туризма в городе Алматы, среди которых самыми существенными для зарубежных туроператоров являются:

Сильные стороны:
· Наличие в городе Алматы крупного аэропорта, служащего практически «воротами» в страны центрально-азиатского региона;

· Горный ландшафт, который обеспечивает развитие таких видов спорта как альпинизм, горнолыжный спорт, сноуборд, катание на лыжах, а также горного туризма, водного туризма, велотуризма, дельтапланеризма и др;

· Многообразие и хорошая сохранность широкого спектра ландшафтов на незначительной территории, первозданность основы экологического туризма – флоры и фауны центральной части Евразии;

· Исторические, археологические, паломнические и познавательные объекты на маршрутах Шелкового пути и увеличение их значимости в ходе реализации программы ЮНЕСКО;

· Наличие национальных особенностей народов, живущих в городе Алматы и области в культуре, быту, традициях и обрядах, включая национальные  кухни;

· Традиционный стиль кочевой жизни – культура номадов (юрты, обряды, спортивные состязания, костюмы, кухня);

· Политическая стабильность;

· Возможность увидеть и поучаствовать в проведении уникальной охоты с ловчими птицами – беркутами и соколами-балобанами;

· Возможность совмещения отдыха и туризма с основной профессиональной деятельностью деловых туристов;

· Перспектива крупного регионального центра международного спортивно-зрелищного туризма;

· Наличие уже существующей инфраструктуры и кадрового обеспечения различных видов туризма, отдыха и развлечений в сравнении с другими городами и регионами Казахстана.  

Слабые стороны:

   В современном состоянии туристской сферы города Алматы слабые стороны оцениваются исключительно в сравнении с существующим уровнем туристского сервиса в наиболее развитых странах мира, признанных туристских центрах.

   По отзывам туроператоров из Англии, Германии, Франции, Японии, Южной Кореи, основными слабыми сторонами города Алматы в туризме являются следующие:

· сравнительно невысокая известность города как центра туризма на мировом рынке туристских услуг и недостаточно широкая и действенная реклама;
·    дороговизна гостиниц при низком уровне сервиса и отсутствие широкого выбора мест размещения по ценам и сервису;
· недостаток интересных для туризма значительных и популярных экскурсионных объектов, непосредственно в городе;
· слабая профессиональная подготовка обслуживающего персонала и плохое знание языков на всех этапах обслуживания.
 Эти недостатки сдерживают туроператоров зарубежных стран в освоении рынка туристских услуг в Казахстане в целом и, в частности, в Алматы. Реализация мероприятий по их устранению позволит достичь намеченной цели – а превращение города Алматы в центр туристской индустрии республики. 

Оценка внутренних и внешних факторов 

На развитие туристской отрасли основное влияние оказывают внешние факторы, в том числе состояние мировой экономики, правовое регулирование, экономическая и политическая ситуация как внутри страны, так и за рубежом и др.  

Также на развитие отрасли влияют и внутренние факторы, к которым можно отнести кадровую политику (подготовка и переподготовка кадров, повышение квалификации, организация труда), профессиональный маркетинг отечественного туристского продукта. 

Раздел  3. Стратегические направления, цели, задачи, целевые индикаторы, мероприятия и показатели результатов деятельности Управления туризма города Алматы

     3.1. Стратегические направления, цели, задачи, целевые индикаторы, мероприятия и показатели результатов деятельности Управления туризма города Алматы

Стратегическое направление. Создание в городе Алматы развитой индустрии по предоставлению туристских и рекреационных услуг на международном уровне для обеспечения доходов от туристской деятельности.
Цель 1. Развитие конкурентоспособной туристской индустрии.
Коды бюджетных программ, направленных на достижение данной цели – 380 001, 380 002, 380 004
	целевой  индикатор
	источник информации
	в том числе с указанием промежуточного значения

	
	
	в отчетном периоде
	в плановом периоде

	
	
	ед-ца

измерения
	2009г. 
	2010г. 
	2011г
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Увеличение совокупного  дохода организаций,  предоставляющих  услуги в сфере туристской деятельности в 2015 году не менее  55,5 % от  уровня 2008  года (2008 год – 29786,4 млн. тенге)
	Статистический бюллетень «Показатели Государственной программы по форсированному индустриально-инновационному развитию РК на 2010-2014 годы
	%


	22,5


	51,0


	51,9
	52,8
	53,7
	54,6
	55,5

	Пути, средства и методы достижения целевого индикатора:

Задача 1. Обеспечение развития туристской деятельности

	Показатели прямых результатов
	источник информации
	ед-ца

измерения
	отчетный период
	плановый период

	
	
	
	2009г.
	2010г.
	2011г
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Увеличение объема въездного туризма, от уровня 2010 г. – 180,3 тыс.чел. к 2015 г. – на  2%.
	Бюллетень Департамента статистики города Алматы «Развитие туризма и гостиничного хозяйства в городе Алматы»
	%


	0,5
	0,8
	0,9
	1


	1,3


	1,6


	2



	Увеличение объема внутреннего туризма, от уровня 2010 г. – 265,1 тыс.чел. к 2015г.– на 3%.
	Бюллетень Департамента статистики города Алматы «Развитие туризма и гостиничного хозяйства в городе Алматы»
	%


	0,9


	1,3


	1,4


	1,5


	1,8


	2,5


	3



	Формирование и распространение информации о городе Алматы и его туристском потенциале 
	Отчет ТИЦа
	%
	
	
	
	50
	100
	100
	100

	Мероприятия для достижения показателей прямых результатов
	Срок исполнения в плановом периоде

	
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	Реализация проекта горнолыжного курорта «Көкжайлау»
	
	x
	x
	x
	x

	Создание товарищества с ограниченной ответственностью «Көкжайлау»
	
	х
	
	
	

	Проведение туристских конкурсов, олимпиад, экологических и познавательных туров по достопримечательностям города Алматы и его  окрестностям
	х
	х
	х
	х
	х

	Участие в составе рабочей группы по разработке системного плана развития горнолыжных курортов мирового уровня близ города Алматы.
	
	х
	x
	
	

	Разработка экскурсионного маршрута «Археологический парк под открытым небом – «Боралдайские сакские курганы» (по окончании строительства)
	
	
	
	
	х

	Создание в Алматы туристского  информационного центра
	
	х
	
	
	

	Содержание и деятельность КГУ «Туристский информационный центр города Алматы»
	
	х
	х
	х
	х

	Проведение ярмарки ремесел в рамках международной казахстанской выставки «KITF - 2013»
	
	
	х
	
	

	Разработка системы ориентирования туристов по городу
	
	
	х
	х
	х

	Вступление в ЮНВТО (членские взносы)
	
	
	х
	
	

	Проведение международной конференции «Евразийские горнолыжные курорты» по линии ЮНВТО
	
	
	х
	
	

	 Задача 2. Обеспечение повышения качества туристских услуг 

	Показатели прямых результатов
	источник информации
	ед-ца

измерения
	отчетный период
	плановый период

	
	
	
	2009г.
	2010г.
	2011г
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Количество повышавших квалификацию специалистов в сфере туризма (менеджеры по туризму) (в 2010 - 100 чел)
	справка
	кол-во человек
	80
	100
	120
	140
	140
	140
	140

	Количество слушателей курсов гостеприимства (в 2010 - 120)
	справка
	кол-во человек
	100
	120
	140
	160
	160
	160
	160

	Количество специалистов Управления туризма города Алматы, прошедших курсы повышения квалификации
	сертификат
	кол-во чел-ек
	
	
	
	3
	3
	3
	4

	Мероприятия для достижения показателей прямых результатов
	Срок исполнения в плановом периоде

	
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	Организация подготовки специалистов и повышение квалификации туристских кадров на базе высших учебных заведений
	х
	х
	х
	х
	х

	Оказание консультативной помощи туристским организациям по улучшению качества услуг
	х
	х
	х
	х
	х

	Деятельность туристской информационной справочной службы «Горячая линия» в г. Алматы в круглосуточном режиме по варианту обслуживания операторами ГЦТ «Алматытелеком» с выделением АТС 975
	х
	х
	х
	х
	х

	Задача 3. Продвижение туристского продукта г.Алматы

	Показатели прямых результатов
	источник информации
	ед-ца

измерения
	отчетный период
	плановый период

	
	
	
	2009г.
	2010г.
	2011г
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Количество международных мероприятий (выставки, ярмарки, и др.) с участием города Алматы
	Приглашения с МИНТа
	кол-во мероприятий
	6
	6
	6
	7
	7
	8
	8

	Количество издаваемой рекламно-информационной продукции о туристском потенциале города Алматы
	отчет
	тираж
	1000
	1500
	2000
	2500
	10 000
	11 000
	12 000

	Количество республиканских мероприятий (выставки, ярмарки, семинары, совещания и др.) с участием г.Алматы
	Приглашения от организаторов
	кол-во мероприятий
	4
	5
	5
	6
	6
	7
	7

	Мероприятия для достижения показателей прямых результатов
	Срок исполнения в плановом периоде

	
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.

	Проведение активной рекламной компании, направленной на формирование туристского имиджа города Алматы - участие в работе международных туристских ярмарок
	х
	х
	х
	х
	х

	Создание привлекательного имиджа города с использованием всех возможных направлений и средств от международных туристских выставок до спортивных соревнований, саммитов и фестивалей
	х
	х
	х
	х
	х

	Участие и организация Международной казахстанской туристской выставки «Туризм и Путешествия» KITF в г.Алматы
	х
	х
	х
	х
	х

	Участие в Международной казахстанской туристской выставке «Астана - Отдых» в            г. Астане
	х
	х
	х
	х
	х

	Участие в передвижной казахстанской туристской ярмарке «Саркылмас саяхат»
	х
	х
	х
	х
	х

	Изготовление рекламно- информационных материалов о туристском потенциале г.Алматы буклеты, аудиовизуальные материалы (на VD, CD, DVD носителях), презентационные фильмы, рекламные видеоролики, плакаты, карты, справочники, путеводители и т.д.
	х
	х
	х
	х
	х

	Организация  информационно-рекламных туров для зарубежных и отечественных туроператоров, представителей средств массовой информации, экскурсионное обслуживание гостей и официальных делегаций города Алматы
	
	х
	х
	х
	х


3.2. Соответствие стратегических направлений и целей государственного органа стратегическим целям государства

	Стратегические направления и цели государственного органа
	Наименование стратегического и (или) программного документа.

	Стратегическое направление. Создание в городе Алматы развитой индустрии по предоставлению туристских и рекреационных услуг на международном уровне для обеспечения доходов от туристской деятельности

	Цель: Развитие конкурентоспособной туристской индустрии
	Указ Президента Республики Казахстан от 19 марта 2010 года № 958  «Государственная программа по форсированному индустриально-инновационному развитию Республики Казахстан на 2010 - 2014 годы»

Послание Президента Республики Казахстан Н.А. Назарбаева народу Казахстана от 27 января 2012 года «Социально-экономическая модернизация – главный вектор развития Казахстана»


Раздел 4. Развитие функциональных возможностей Управления туризма города Алматы
	Наименование стратегического направления, цели и задачи государственного органа
	Мероприятия по реализации стратегического направления и цели государственного органа
	Период реализации

	Стратегическое направление. Создание в городе Алматы развитой индустрии по предоставлению туристских и рекреационных услуг на международном уровне для обеспечения доходов от туристской деятельности.

Цель: Развитие конкурентоспособной туристской индустрии

Задача 1.1. Обеспечение развития туристской деятельности
Задача 1.2. Обеспечение повышения качества туристских услуг.

Задача 1.3. Продвижение туристского продукта г.Алматы

	1.Повышение профессионального уровня работников во всех сферах деятельности Управления (подготовка, переподготовка и повышение квалификации государственных служащих по обучению государственному и английскому языкам).

2.Повышение качества подготовки документов на государственном языке. 

3.Создание благоприятных условий труда, способствующих дальнейшему совершенствованию эффективности деятельности каждого работника. 

4.Ведомственное награждение в области туристской деятельности  в целях морального стимулирования лиц, внесших существенный вклад в их развитие.

5.Обеспечение реализации равных прав и равных возможностей мужчин и женщин, согласно международным актам, к которым присоединился Казахстан, а так же их равное участие в процессе принятия решений в сфере деятельности Управления и других аспектах жизнедеятельности гражданского общества.
	2011-2015гг.

	
	
	


Раздел 5. Межведомственное взаимодействие

	Показатели задач, для достижения которых требуется межведомственное взаимодействие
	Государственный орган, с которым осуществляется межведомственное взаимодействие
	Меры, осуществляемые государственными органами

	1
	2
	3

	Стратегическое направление. Создание в городе Алматы развитой индустрии по предоставлению туристских и рекреационных услуг на международном уровне для обеспечения доходов от туристской деятельности.

	Цель 1. Развитие конкурентоспособной туристской индустрии

	Задача 1.3. Продвижение туристского продукта г.Алматы

	1.Увеличение участия в международных туристских выставках, ярмарках, биржах
	МИНТ РК
	Активное участие в международных туристских выставках, ярмарках, биржах


Раздел 6. Управление рисками

	Наименование возможного риска
	Возможные последствия в случае непринятия мер по управлению рисками
	Мероприятия по управлению рисками

	Некачественная реализация стратегических (программных) документов
	Недостижение заданных параметров отраслевого и регионального развития
	Повышение персональной ответственности руководителей соответствующих государственных органов за реализацию задач стратегического плана и своевременное принятие ими адекватных мер

	Отток квалифицированного состава из Управления
	Резкое снижение профессиональных возможностей Управления и невыполнение ключевых задач развития туризма.
	Обеспечение мер по:

нормализации продолжительности рабочего дня;

повышению уровня оплаты труда сотрудников в зависимости от уровня профессионализма;

транспортному обеспечению в служебных целях;

повышению квалификации.


Раздел 7. Бюджетная программа

	Бюджетная программа
	001 – Услуги по реализации государственной политики на местном уровне в сфере туризма  

	Описание
	Содержание государственного органа, повышение квалификации государственных служащих, материально-техническое оснащение государственного органа.  

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление государственных функций, полномочий и оказание вытекающих из них государственных услуг

	
	в зависимости от способа реализации
	индивидуальная

	
	текущая/развитие
	текущая

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	2009г 
	2010г
	2011 г
	2012 г
	2013г
	2014г
	2015г

	Показатели прямого результата

	Осуществление внутреннего контроля по направлениям деятельности государственного органа с целью повышения качества и производительности его работы
	Кол-во проверок
	-
	-
	-
	1
	2
	2
	2

	Количество специалистов Управления, прошедших курсы повышения квалификации и переподготовки
	чел.
	-
	-
	-
	3
	4
	4
	4

	Показатель конечного результата

	Качественное управление персоналом 


	%
	-
	-
	-
	100
	100
	100
	100

	Показатель качества

	Использование бюджетных средств на повышение качества работы аппарата управления туризма
	%
	-
	-
	-
	100
	100
	100
	100

	Показатель эффективности

	Объем затрат на 1-го человека
	тыс. тенге
	-
	-
	494,6
	2332,8
	2259,6
	2749,3
	2942,0

	Объем бюджетных расходов


	тыс. тенге
	-
	-
	5935,0
	27994,0
	31634,0
	32437,0
	33492,0


	Бюджетная программа
	002 - Регулирование туристской деятельности

	Описание
	Участие и проведение туристских мероприятий в Республике Казахстан и за его пределами; формирование и распространение информации о туристском потенциале города Алматы

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление государственных функций, полномочий и оказание вытекающих из них государственных услуг

	
	в зависимости от способа реализации
	индивидуальная 

	
	текущая/развитие
	Текущая

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	отчетный период
	плановый период

	
	
	2009г
	2010г
	2011г
	2012г
	2013г
	2014г
	2015г

	Показатели прямого результата

	Участие и проведение туристских мероприятий в Республике Казахстан и за его пределами (международные мероприятия)
	кол-во
	10
	11
	11
	13
	13
	15
	15

	Количество издаваемой рекламно-информационной продукции о туристском потенциале города Алматы.
	тираж
	1000
	1500
	2000
	2500
	10000
	11000
	12000

	Содержание КГУ «Туристский информационный центр»
	чел
	-
	-
	-
	12
	12
	12
	12

	Показатель конечного результата

	Осуществление реализации мероприятий, направленных на  развитие туризма
	%
	-
	-
	-
	100
	100
	100
	100

	Показатель качества

	Создание имиджа Алматы как центра международного туризма
	%
	-
	-
	-
	100
	100
	100
	100

	Объем бюджетных расходов
	тыс. тенге
	19 500,0
	19 500,0
	19 500,0
	37839,0
	134756,0
	183232,0
	193170,0


	Бюджетная программа
	004 – Капитальные расходы государственных органов

	Описание
	Материально-техническое оснащение государственных органов

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление капитальных расходов

	
	в зависимости от способа реализации
	индивидуальная

	
	текущая/развитие
	текущая

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	2009 г 
	2010 г
	2011 г
	2012 г
	2013г
	2014 г
	2015г

	Показатели прямого результата

	приобретение активов, относящихся к основным средствам (компьютерная техника в комплекте, оргтехника, мебель)
	кол-во
	-
	-
	12
	3
	-
	-
	-

	Показатель конечного результата

	Качественное материально-техническое оснащение управления туризма. 
	%
	-
	-
	100
	100
	-
	-
	-

	Показатель качества

	Создание благоприятных условий труда, способствующих дальнейшему совершенствованию эффективности деятельности каждого работника. 
	%
	-
	-
	100
	100
	-
	-
	-

	Показатель эффективности

	средняя стоимость затрат на 1 компьютерную технику в комплекте, оргтехнику, мебель
	тыс. тенге
	-
	-
	323,8
	113,3
	-
	-
	-

	Объем бюджетных расходов


	тыс. тенге
	-
	-
	3885,0
	1360,0
	-
	-
	-


	Бюджетная программа
	005 – Развитие объектов туризма

	Описание
	Развитие объектов туризма

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление государственных функций, полномочий и оказание вытекающих из них государственных услуг

	
	в зависимости от способа реализации
	индивидуальная

	
	текущая/развитие
	развитие

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	2009 г 
	2010 г
	2011 г
	2012 г
	2013г
	2014 г
	2015г

	Показатели прямого результата

	Качественная разработка проектно-сметной документации горнолыжного курорта «Кок Жайлау» с 2013 по 2014 годы
	кол-во
	-
	-
	-
	-
	-
	1
	-

	Показатель конечного результата

	Своевременная разработка проектно-сметной документации (ПСД) и получение заключения государственной экспертизы по ПСД горнолыжного курорта «Кок Жайлау» в 2014 году
	%
	-
	-
	-
	-
	62
	38
	-

	Объем бюджетных расходов


	тыс. тенге
	-
	-
	-
	-
	2275000,0
	850568,0
	-


	Бюджетная программа
	032 – Капитальные расходы подведомственных государственных учреждений и организаций

	Описание
	Материально-техническое оснащение подведомственных государственных учреждений и организаций

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление капитальных расходов 

	
	в зависимости от способа реализации
	индивидуальная 

	
	текущая/развитие
	текущая

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	отчетный период
	плановый период

	
	
	2009г
	2010г
	2011г
	2012г
	2013г
	2014г
	2015г

	Показатели прямого результата

	приобретение активов, относящихся к основным средствам (компьютерная техника в комплекте, оргтехника, мебель и др.)
	Кол-во
	-
	-
	-
	-
	22
	-
	-

	Показатель конечного результата

	Качественное материально-техническое оснащение управления туризма подведомственного государственного учреждения КГУ «Туристский информационный центр»
	%
	-
	-
	-
	-
	100
	-
	-

	Показатель качества

	Создание благоприятных условий труда, способствующих дальнейшему совершенствованию эффективности деятельности каждого работника подведомственного государственного учреждения КГУ «Туристский информационный центр»
	%
	-
	-
	-
	-
	100
	-
	-

	Показатель эффективности

	средняя стоимость затрат на 1 компьютерную технику в комплекте, оргтехнику, мебель и др.
	тыс. тенге
	-
	-
	-
	-
	33,9
	-
	-

	Объем бюджетных расходов


	тыс. тенге
	-
	-
	-
	-
	746,0
	-
	-


	Бюджетная программа
	108 – Разработка или корректировка технико-экономического обоснования местных бюджетных инвестиционных проектов и концессионных проектов и проведение его экспертизы, консультативное сопровождение концессионных процессов.

	Описание
	Разработка или корректировка технико-экономического обоснования местных бюджетных инвестиционных проектов и концессионных проектов и проведение его экспертизы, консультативное сопровождение концессионных процессов.

	Вид бюджетной программы
	в зависимости от содержания
	Осуществление государственных функций, полномочий и оказание вытекающих из них государственных услуг

	
	в зависимости от способа реализации
	распределяемая

	
	текущая/развитие
	текущая

	Наименование показателей бюджетной программы
	ед. изм.
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	2009г 
	2010г
	2011 г
	2012 г
	2013г
	2014г
	2015г

	Показатели прямого результата

	Качественная разработка технико-экономического обоснования проекта горнолыжного курорта «Кок Жайлау» 
	кол-во
	-
	-
	-
	1
	-
	-
	-

	Качественная разработка технико-экономического обоснования перевода отдельных участков особо охраняемых природных территорий в земли запаса
	кол-во
	-
	-
	-
	-
	1
	-
	-

	Показатель конечного результата

	Полное технико-экономическое обоснование для разработки проектно-сметной документации проекта горнолыжного курорта «Кок Жайлау»
	%
	-
	-
	-
	100
	-
	-
	-

	Своевременная передача отдельных земельных участков земель особо охраняемых природных территорий в земли запаса города Алматы
	%
	-
	-
	-
	-
	100
	-
	-

	Объем бюджетных расходов
	тыс. тенге
	-
	-
	-
	381566,0
	58768,0
	-
	-


7.2. Свод бюджетных расходов

	
	ед. изм.
	отчетный период
	плановый период

	
	
	2009г
	2010г
	2011г
	2012г
	2013г
	2014г
	2015г

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Всего бюджетных расходов
	тыс. тг
	19500,0
	19500,0
	29320,0
	448759,0
	2500904,0
	1066237,0
	226662,0

	Текущие бюджетные программы
	тыс. тг
	19500,0
	19500,0
	29320,0
	448759,0
	225904,0
	215669,0
	226662,0

	Бюджетные программы развития
	тыс. тг
	-
	-
	-
	-
	2275000,0
	850568,0
	-
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